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Rechtsgrundlagen fur Pixel Verwendung

Wann darf ich den Facebook Pixel einsetzen?

» Wenn Verarbeitung zur Wahrung berechtigter Interessen der
verarbeitenden Stelle oder Dritter erforderlich ist und die
Interessen sowie berechtigte Erwartung des Betroffenen
beruicksichtigt werden. (Art.6 Abs.1 lit.f DSGVO)

ODER

> Wir holen uns die explizite Einwilligung (aka Zustimmung) des
Users mittels Opt-In (Art.6 Abs.1 lit.a DSGVO)
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Technische Grundlagen fur Pixel Verwendung

Kopiere den gesamten Pixel-Code und fiige ihn im Webseiten-
Header ein

nten im Header-Bereich Iber dem </head=-Tag ein. Der

Einsatz mittels

» JavaScript-Code

» URL-Aufruf
https://www.facebook.com/tr?id=Pixel-ID&ev=EventName&noscript=1

> Bild (Anleitung unter
www.randomproblems.com/use-facebook-imqg-tag-fire-pixel-events/)

<img height="1" width="1" style="display:none” src="https://www.facebook.com/tr?id

Pixel-ID &ev= EventName noscript=1" />
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1) Funktionsweise einfach testen

K| = B toaos ¥X ™= ) DPINRESORTS 2

Eine Marke von FUSSMEDIA # SUMMER SUCKS!
2beFOUND Performance Marketing (... w

LIRS SKISCHULEN UBER UNS
< Alle Datenquellen 2beFOUND Performance... #* Status. @ Akiiv Zielgruppe ¢ : : : X
Pixe 7311468081 eizf erha Buchung Zusatzangebote :  Gruppenbuchungen @  AGBs Werden Sie Partner
2beFOUND Performance Mar... v : 3 :

Lrid

Test Your Events in Real Time Shop Info a

&

(Adresze, Offnungszeiten)

Ubersicht
Stelle sicher, dass deine Events korrekt eingerichtet sind und funktionieren, in dem
nur von dir ausgeldste Events und keine Aktivitaten von anderen Website-Nutzem. |

Fenlerdiagnose 2

Silber (4‘) Damen Ski zusitzliche Angebote

Einstellungen ) o a ,"a =
e Aktivitaten werden auigezeichnet U R Schuhe (#2040 €)
e

X —_— pro Erwachsenem ist 1 Kind bis 10 Jahre gratis
www.alpinresorts.com @
3 Analytics anzeigen fur Anfanger und Forigeschrittene geeignet " Helm (+13.60 §)
A

9 seitenaufruf Einricht Angebot beinhaltet: 1 Paar Skier + Stocke
Person 1 45" Materialwechsel (+1.70 €@

@ ALPINRESORTS.com PS (Kaufvorgang starten) Cusiom Co g )
( gang I ﬂ@ L Eruch- & Disbsfahischutz (+4 46 ) @
15-99 Jat
‘2 In den Einkaufswagen Einricht - "
¢ i VOLKL Flair 76 AT materaigepe (+0,00 ) [y ©
oder ahnliches Model
™ seitenaufruf Einrich{  Person hinzufiigen

Online: 29,75 € Im Geschaft 35-80-€

> zwei Browserfenster nebeneinander
> live mitschauen, welche Events (Standard Conversions plus

Custom Conversions) gefeuert werden
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1) Funktionsweise einfach testen

‘2 In den Einkaufswagen Einrichtungsmethode: Event-Code </» Heute um 12:51:59 -~
RL: hitps:/iwww.glambou.com/ch/de/designer/pompidou/2319/armspangen?c=70
Par £ (4
lue: 69
currency. CHF
i ids: ["1031 1
(2 This conte m e more of your catalogs
ntent_type: product
i
@ Inhalt anzeigen Einrichtungsmethode: Event-Code </» Heute um 12:51:48  ~

> sehr praktisch: man sieht den komplettem Aufruf inklusive
aller Parameter
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2) Einfachst Custom Conversions erzeugen

Data Sources

- E HMarve st Jowr iy
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ALLROUNDO,
DAS ALL-IN-ONE LADEKABEL

=)

» Einbau am leichtesten via Google Tagmanager

» Anleitung findet ihr hier: www.internetwarriors.de/blog/wie-lange-
sind-user-auf-meiner-seite/

» Danach legen wir uns eine oder mehrere CA aufgrund der
Pixel-Events an
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3) Segmentierung der User uber Besuchdauer

Custom Audience durch Website-Traffic erstellen b4

{'::) Personen zu deiner Zielgruppe hinzufligen

Personen einbeziehen, die  BELIEBIG =  der folgenden Kriterien erfiillen
@ v e ¥ T TS Pixel w
Besucher in der Reihenfolge der verbrachten Zeit Obere 10 % w In denleizten | 30 Tage €
+ Bestimmie Website(n) auswahler Perzentil
25 %

v 10 % | \Weitere Personen einschlieBen @ Personen ausschlief3en

R O

» Ohne Tagmanager geht es nicht ganz so genau

> Man kann das Feuern des Pixel Event naturlich auch hard-

coden
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4) Exaktes Tracking eines Newsletters

#) Destination Url htp/fwew tele.at/artikel 3243/ dancing-stars-die-rusckkehr-der-jedi-taenzer. homlTutm_source=newslemer&utrm_medium=banner
Title dancing-stars-die-rueckkehr-der-jedi-taenzer.hml
PixelMe URL hitps://pxime.me/SMztkWau
5 UTMs parameters Add UTMs paramerers to your destination URL - Retargeting pixels Add retargeting pixels & shorten your lin
e Pixels
UTM Source
e 1 pixel selected
newsleter UTM Term Bl
PITRE R diy mn

» Jeder wichtige Link wird mittels zB www.pixelme.me mit
unterschiedlichen Events verpixelt

» Nach dem Versand bauen wir CA aufgrund dieser Events

» Wir konnen somit zB Leser des zweiten Artikels mittels

Retargeting nochmals ansprechen

Select a folder Select a sub folder Mo tag selected
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# Beitrag erstellen  [8J FotoVideo Bl Live-Video " L ebensereignis

—

G% hitps://pxime.m

» (noch) kann man Ads nicht in Gruppen ausspielen

> wir posten daher themenaffinen Link in Gruppe

> Wichtig: nicht unsere Absenderdomain, sondern Drittseiten
» und bauen danach CA augrund des versteckten Pixelevents

"Dancing Stars: Die Rickkehr der Jedi-Tanzer"” - News - tele.at

lele.at online 15t ein Entertainment-Guide und lietert das akiuelle TV- und

Folie 10




Custom Audience durch Website-Traffic erstellen

O Personen zu deiner Zielgruppe hinzuflgen

Personen einbeziehen, die = BELIEBIG w | der folgenden Kriterien erfillen:

s Pixel w

AddToCart + | Inden letzien | 30 Tage

Minimum von w value - ist grofer als (=) + 100

> Beim ausgelosten Event ,,AddToCart“ gleich den Umsatz des
Produktes als value-Parameter mitschicken

» Danach konnen wir unsere Besucher schon lange vor
,Purchase“ in A-B-C segmentieren
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7) Segmentierung der User mittels FB Analytics

Neuen Fifter erstellen
[4 Ubersicht ﬂ Due fo system updates, some user activity may be temporarly unavaill  pjayen Filker erstellen
* Insights 11 _ -
- - Gespeicherten Filter verwenden
Ef= Dashboards »  Highlights B U =
S Aktivitat - Male Users, Ages 25-34 _ L
Neue Mutzer Individuelle Nutzer 'rsion Rate von Ka.

Alktive Nutzer 4350310 240.746 Referrals from Facebook 20,:3

Einnahmen Repeated Purchasers %

EHnRat Top 10% Purchasers by Frequency

¢ hind =1 na in Woche 1 Top 10 24 fivert _ ; o vert der Siiz dauer
Kundenbindung Bindung in Woche Top 10 % Kauiwert Top 10% Purchasers by Value ert der Sitzungsdauer

Kohorien 0,00% € 145,57 € U,UU g5.4 Sekunden

> Webparameter-Filter in FB Analytics aufgrund Referrer-
Domain, Referrer-URL, UTM-Kampagnenquelle, etc
> So konnen wir unsere Besucher nach allen moglichen

Blickwinkel segmentieren
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